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说明、目录、图表目录

    我国的美容事业完全发展起来不过二十多年，美容机构的开设很多是由消费者的需求而不

断引导出来的。消费者根据自己的身体需求选择美容院，而从业人员就可以根据自己的能力

和市场需求的大小开设不同的美容院和服务项目。

    近年来随着全球化妆品产业、整形美容产业的快速发展，全球美容市场规模从2008年的3740

亿欧元增长至2014年的4440亿欧元。

2008-2014年全球美容产业市场规模

资料来源：博思数据中心整理

    博思数据发布的《2015-2020年中国美容院行业市场态势与行业前景调研报告》共十一章。

首先介绍了中国美容院行业市场发展环境、中国美容院整体运行态势等，接着分析了中国美

容院行业市场运行的现状，然后介绍了中国美容院市场竞争格局。随后，报告对中国美容院

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国美容院行业发展趋势与投资预测。您若想对美

容院产业有个系统的了解或者想投资美容院行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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。特许和加盟连锁方式在美容行业的使用最多，其利弊互现。有利的方面是能够以最少的投

入成本进行快速的市场扩张；弊端则是对连锁店比较难控制。

    这两种模式在国内经过多年实践，仍然表现出连锁店开得快倒得也快的现象，我觉得这与

从业者的个人素质有关。目前国内从业者的诚信度不是很高，连锁店与企业之间的忠诚度很

低，这就是连锁之所以无法做出规模、做出历史的原因所在。

    相对而言，直营连锁模式的控制力更强，可以按照公司既定的发展规划不断推进，并且对

企业的品牌、文化、制度等方面都能够很好地贯彻。但是它的弊端在于拓展市场的速度相对

于另两种连锁方式较慢。但我仍认为，直营连锁模式将是企业规模化发展最重要的方式。
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    消费者对形象工程的日益关注，需要服务消费领域提供相应的产品和服务予以满足，另一

方面：美发美容行业竞争日趋激烈，企业要想在竞争中赢得一席之地，只有将专业细分进行

到底，才可能发现市场存在的空白点，找到新的发展空间。市场需求和行业竞争加剧了美发

美容产业的细分。市场的特色化细分将成为行业发展的主要路径之一。

    在化妆品零售方面有：女性产品、男性产品、婴儿产品，其种类涵盖：美白类、保湿类、

去皱类、消斑类、祛痘类、塑身类、药妆类等产品；其中的药妆产品将是投资预测。

    在专业美容服务方面有：传统美容、中医养生美容、时尚美容、休闲美容、保健美容、SPA

水疗、香熏美体、专业美甲、专业男士护理等服务项目；其中的中医养生将是投资预测。

    随着人们工作节奏的加快，生活压力越来越大，都市女性的亚健康现象也越来越严重。经

常会出现便秘、头晕、失眠、内分泌失调、腰酸腿痛等症状。而这些问题并不是通过普通的

美容方法就能得到解决的，只有靠养生学的&ldquo;通、排、补、固&rdquo;方能缓解。近两年

，以中医养生为主题的美容概念开始出现，目前，美容市场上的&ldquo;中医&rdquo;式减肥、

中医按摩调理头痛、月经不调等亚健康状态，受到不少女性的喜爱。21世纪的现代美容时尚

，单一&ldquo;治表不治里&rdquo;的美容方式已经落伍。随着国民经济的水平的不断提高，消

费者的健康意识的增强和经营者经营模式的创新，美容业形成了&ldquo;调内养外&rdquo;的理

念，升华到了改善外观的美与重振内在的活力并重的整体境界。

    在专业美发服务方面有：专业美发、专业烫染、专业头皮的护理、专业儿童理发等业务；

其中的专业头皮护理将引领美发新时尚。

    自2004年以来，日本、韩国、台湾等国家和地区兴起了头皮护理业务，其理论依据是：头

皮是头发的土壤，健康的头发源自于健康的头皮。在日、韩，几乎看不到干枯受损的头发，

除了因为他们的洗护用品过关因素外，就与他们重视头皮的护理有关。近两年，头皮护理业

务在中国开始由南至北的发展，并有增速的趋势，相信：未来专业头皮护理将引领美发新时



尚。

    在专业高科技仪器方面有：检测型、调理型、治疗性。其作用不再局限于护肤、祛斑、隆

胸、减肥，已引申到对软组织僵硬度的缓解、对内脏的调理。在美发美容用品展会上，美发

美容仪器生产商与医疗设备生产商展开了PK。台湾的某高端美容企业，将预防医学的概念引

进企业，用最先进的医疗诊断设备，为顾客做常规健康体检，根据诊断结果，对给出健康调

理方案，对患病者则给出治疗医院和科室的名单建议。高科技带领行业将走在亚健康之前。
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